












Plainte 

 
Partie 

plaignante 
Nom, prénom Diethelm, Pascal (président) 
 Chapalay, Michel (vice-président) 
Organisation/maison OxyRomandie 
Rue/case postale Rue de la Fontaine, 2 
NPA, localité 1204, Genève 
Téléphone/évent. fax 022 310 62 50 
Courriel diethelm@oxyromandie.ch 

chapalay@oxyromandie.ch 
 

 

Partie 

défenderesse 

Nom, prénom Blanc, Raquel 
Organisation/maison Philip Morris SA 
Rue/case postale Chemin de Brillancourt, 4 
NPA, localité 1006 Lausanne 
Téléphone/évent. fax 058 242 00 00 

 

Moyen 

publicitaire 

1) Cendrier extérieur cylindrique de 80cm de haut et de 30cm de diamètre placé 
sur le trottoir devant la pizzeria « La Tour », 60 rue de l’Ancien Comté, à La 
Tour-de-Trême (Fribourg). Les photos ont été prises le 1er avril 2013 aux 
environs de 13h (Annexes 1-3).  

2) Même type de cendrier placé sur le trottoir devant l’entrée du Viper Bar, au 
numéro 95 de la rue de Vevey à Bulle (Fribourg). Les photos ont été prises le 
5 avril 2013 aux environs de 16h (Annexes 4-7). 

3) Même type de cendrier sur lequel se trouve la publicité de la dernière 
campagne « Maybe » pour la marque Marlboro. Ces cendriers étaient placés 
sur le site du Paléo Festival à Nyon (Vaud). Photos prise le 22 juillet 2012 
(Annexes 8-9). 

4) Même type de cendrier portant la publicité de la dernière campagne « Maybe » 
pour la marque Marlboro. Ces cendriers étaient massivement placés sur le site 
du festival Openair de Frauenfeld (Thurgovie) en juillet 2012. Photos prises le 
8 juillet 2012 à environ 11h (Annexes 10-12). 

5) Même type de cendrier portant la publicité de la dernière campagne « Maybe » 
pour la marque Marlboro. Ces cendriers étaient massivement placés sur le site 
du Greenfield Festival à Interlaken (Berne) en juin 2012. Photos prises le 17 
juin 2012 à environ 11h (Annexes 13-15). 

 

Publicité 

contestée 

Publicité pour la marque de cigarettes Marlboro. 

 

Motifs Violation de la règle 3.3.1 b) de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté 
La publicité incriminée (voir photos annexées) apparaît sur des cendriers mobiles 
placés sur la voie publique. Ces cendriers, haut de 80 cm et reposant sur le sol, ne 
sont de toute évidence pas des cendriers de table. Cette publicité contrevient donc à 
la règle 3.3.1 b) de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission Suisse pour la 
Loyauté concernant les restrictions volontaires de l’industrie de la cigarette en 
matière de publicité, selon lequel aucune publicité pour le tabac ne peut être 
placée sur le matériel extérieur mobile (p. ex. parasols, ardoises de menu), à 
l’exception des cendriers de table.  
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Il convient de noter que cette violation n’est ni isolée, ni le due aux commerçants qui 
placeraient ces cendriers devant leur magasin de leur propre initiative, ni aux 
organisateurs des festivals où ils apparaissent, mais bien de Philip Morris, qui fait 
fabriquer et distribue ce matériel extérieur mobile pour qu’il soit utilisé comme il l’est 
en faisant office de support publicitaire pour sa marque Marlboro, alors que la 
compagnie de tabac ne peut pas ignorer que cela viole l’accord qu’elle a conclu – via 
Swiss Cigarette - avec la Commission Suisse pour la Loyauté. 
 

Eu égard au grave problème de santé publique constitué par le tabagisme, qui cause 
annuellement 9'200 décès en Suisse, et en considération de l’épidémie tabagique qui 
sévit dans notre pays (chaque année, 30'000 adolescents sont piégés par l’industrie 
du tabac dans l’addiction à son produit), nous demandons à la Commission Suisse 
pour la Loyauté de faire preuve d’une grande fermeté dans l’application des ses 
règles.   

 

Annexes Quinze photographies (Annexes 1-15) 

 
 

Lieu et date:      Signature: 

 
Genève, le 23 avril 2013 
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Plainte 

 
Partie 

plaignante 
Nom, prénom Diethelm, Pascal (président) 
 Chapalay, Michel (vice-président) 
Organisation/maison OxyRomandie 
Rue/case postale Rue de la Fontaine, 2 
NPA, localité 1204, Genève 
Téléphone/évent. fax 022 310 62 50 
Courriel diethelm@oxyromandie.ch 

chapalay@oxyromandie.ch 
 

 
Partie 

défenderesse 

Nom, prénom Palazzetti, Roberta 
Organisation/maison British American Tobacco Switzerland SA 
Rue/case postale Route de France 17 
NPA, localité 2926 Boncourt 
Téléphone/évent. fax 032 475 05 05 

 

Moyen 

publicitaire 

1) Cendrier extérieur cylindrique de 80cm de haut et 30cm de diamètre placé sur 
le trottoir devant le bar « L’Indus », 64 Grand-Rue, à Bulle (Fribourg). Les 
photos ont été prises le 5 avril 2013 aux environs de 16h30 (Annexes 1-3).  

2) Même type de cendrier placé sur le trottoir devant l’entrée du magasin de 
tabac-journaux au numéro 5 de la rue d’Yverdon à Payerne (Vaud). Les 
photos ont été prises le 31 mars 2013 aux environs de 15h (Annexes 4-6). 

3) Même type de cendrier placé sur le trottoir devant le bar-discothèque « Le 
Central » (ou « Tropical 2 ») au 33 Grand-Rue à Payerne (Vaud). Les photos 
ont été prises le 31 mars 2013 à environ 14h30 (Annexes 7-9). 

4) Même type de cendrier placé devant l’entrée de l’hôtel Bahnhof, Bahnhofplatz 
2, à Düdingen (Fribourg). Les photos ont été prises le 31 mars 2013 à environ 
13h (annexes 10-13). 

 

Publicité 

contestée 

Publicité pour la marque de cigarettes Parisienne. 

 

Motifs Violation de la règle 3.3.1 b) de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté 
La publicité incriminée (voir photos annexées)  apparaît sur un cendrier mobile placé 
sur la voie publique. Ce cendrier, haut de 80 cm et reposant sur le sol, n’est de toute 
évidence pas un cendrier de table. Cette publicité contrevient donc à la règle 3.3.1  b) 
de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission Suisse pour la Loyauté 
concernant les restrictions volontaires de l’industrie de la cigarette en matière de 
publicité, selon lequel aucune publicité pour le tabac ne peut être placée sur le 
matériel extérieur mobile (p. ex. parasols, ardoises de menu), à l’exception des 
cendriers de table. 

Eu égard au grave problème de santé publique constitué par le tabagisme, qui cause 
annuellement 9'200 décès en Suisse, et en considération de l’épidémie tabagique qui 
sévit dans notre pays (chaque année, 30'000 adolescents sont piégés par l’industrie 
du tabac dans l’addiction à son produit), nous demandons à la Commission Suisse 
pour la Loyauté de faire preuve d’une grande fermeté dans l’application des ses 
règles.    
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Annexes Treize photographies (Annexes 1-13) 

 

Lieu et date:      Signature: 

 
Genève, le 23 avril 2013 
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