














































Plainte 

 
Partie 

plaignante 
Nom, prénom Diethelm, Pascal (président) 

 Chapalay, Michel (vice-président) 

Organisation/maison OxyRomandie 
Rue/case postale Rue de la Fontaine, 2 

NPA, localité 1204, Genève 
Téléphone/évent. fax 022 310 62 50 

Courriel diethelm@oxyromandie.ch 
chapalay@oxyromandie.ch 
 

 
Partie 

défenderesse 
Organisation/maison JT International AG Dagmersellen 
Rue/case postale Baselstrasse 65 
NPA, localité 6252 Dagmersellen 
Téléphone/évent. fax 062 748 01 11 

 

Moyen 

publicitaire 

1) Cendrier extérieur cylindrique de 80cm de haut et de 30cm de diamètre 
placé sur le trottoir devant l’enseigne de la papeterie-librairie-tabacs-
presse Seydoux, rue de l’Ancien Comté à la Tour de Trême (canton de 
Fribourg). Les photos ont été prises le 27 mars 2013 aux environs de 12h 
(Annexes 1-3).  

2) Même type de cendrier placé sur le trottoir devant le magasin de tabac-
journaux au numéro 4 de la place des Aviateurs à Plan-les-Oates 
(Genève). Les photos ont été prises le 8 avril 2013 aux environs de 13h 
(Annexes 4-6). 

 

Publicité 

contestée 

Publicité pour la marque de cigarettes Winston. 

 

Motifs Violation de la règle 3.3.1 b) de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté 

La publicité incriminée (voir photos annexées)  apparaît sur un cendrier mobile 
placé sur la voie publique. Ce cendrier, haut de 80 cm, de 30cm de diamètre, et 
reposant sur le sol, n’est de toute évidence pas un cendrier de table. Cette 
publicité contrevient donc à la règle 3.3.1 b) de l’Accord entre Swiss Cigarette et 
la Commission Suisse pour la Loyauté concernant les restrictions volontaires de 
l’industrie de la cigarette en matière de publicité, selon lequel aucune publicité 
pour le tabac ne peut être placée sur le matériel extérieur mobile (p. ex. parasols, 
ardoises de menu), à l’exception des cendriers de table. 

Eu égard au grave problème de santé publique constitué par le tabagisme, qui 
cause annuellement 9'200 décès en Suisse, et en considération de l’épidémie 
tabagique qui sévit dans notre pays (chaque année, 30'000 adolescents sont 
piégés par l’industrie du tabac dans l’addiction à son produit), nous demandons à 
la Commission Suisse pour la Loyauté de faire preuve d’une grande fermeté 
dans l’application des ses règles.    
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Annexes Six photographies (Annexes 1-6) 

 

Lieu et date:      Signature: 

 
Genève, le 23 avril 2013 
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Annexe 2 
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Annexe 4 
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Annexe 5 
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Annexe 6 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 









































Plainte 

 

 
Partie 

plaignante 
Nom, prénom Diethelm, Pascal (président) 

 Chapalay, Michel (vice-président) 

Organisation/maison OxyRomandie 

Rue/case postale Rue de la Fontaine, 2 

NPA, localité 1204, Genève 

Téléphone/évent. fax 022 310 62 50 

Courriel diethelm@oxyromandie.ch 
chapalay@oxyromandie.ch 
 

 

Partie 

défenderesse 
Organisation/maison JT International AG Dagmersellen 
Rue/case postale Baselstrasse 65 
NPA, localité 6252 Dagmersellen 

Téléphone/évent. fax 062 748 01 11 

 

Moyen 

publicitaire 

Annonce publicitaire sur deux pages (pages 26 et 27) dans le journal 20 Minutes (zone 
GE) du 28 novembre 2012. Voir les reproductions annexées (Annexes 1-4). La même 
publicité est parue à de nombreuses reprises dans le même journal et dans d’autres 
titres de la presse écrite.  

 

Publicité 

contestée 

Publicité pour la marque de cigarettes Camel. 

 

Motifs Violation de la règle 1.3 de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
suisse pour la loyauté 
La publicité incriminée (voir photos annexées)  comporte le texte officiel d’une des 
mises en garde générale de l’art. 12 de l’Ordonnance sur le tabac et les produits du 
tabac, mais ce texte occupe à peine plus de 4% (4,3% exactement) de la surface 
totale de l’annonce publicitaire – voir Annexe 4. De plus le texte de la mise en garde 
est en caractères si petit qu’il en devient illisible. Cette publicité contrevient donc à la 
règle 1.3 de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission suisse pour la loyauté 
concernant les restrictions volontaires de l’industrie de la cigarette en matière de 
publicité, selon lequel cette mise en garde doit occuper 10% au moins de la surface et 
doit être clairement visible. 

Eu égard au grave problème de santé publique constitué par le tabagisme, qui 
cause annuellement 9'200 décès en Suisse, et en considération de l’épidémie 
tabagique qui sévit dans notre pays (chaque année, 30'000 adolescents sont 
piégés par l’industrie du tabac dans l’addiction à son produit), nous demandons à 
la Commission Suisse pour la Loyauté de faire preuve d’une grande fermeté dans 
l’application des ses règles.    
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Annexes Reproduction et détail de l’annonce incriminée (Annexes 1-2). 

 

Lieu et date:      Signature: 

 
Genève, le 23 avril 2013 
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Annexe 1 
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Annexe 2 

                    
 

  











































Plainte 

  
 

 

 
Partie 

plaignante 
Nom, prénom Diethelm, Pascal (président) 

 Chapalay, Michel (vice-président) 

Organisation/maison OxyRomandie 

Rue/case postale Rue de la Fontaine, 2 

NPA, localité 1204, Genève 

Téléphone/évent. fax 022 310 62 50 

Courriel diethelm@oxyromandie.ch 
chapalay@oxyromandie.ch 
 

 
 
Partie 

défenderesse 
Organisation/maison JT International AG Dagmersellen 

Rue/case postale Baselstrasse 65 

NPA, localité 6252 Dagmersellen 

Téléphone/évent. fax 062 748 01 11 
 
 

Moyen 

publicitaire 

Panneau d’affichage sur le quai de la gare de Morat (dimension : h.127cm x l.275cm). 
Voir les photographies annexées, qui ont été prises le 15 mars 2013 à environ 17h. 

 
 

Publicité 

contestée 

Publicité pour la marque de cigarettes Camel. 

 
 

Motifs Violation de la règle 1.3 de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté 
La publicité incriminée (voir photos annexées)  comporte le texte officiel d’une des 
mises en garde générale de l’art. 12 de l’Ordonnance sur le tabac et les produits du 
tabac, mais ce texte (hauteur 4cm x largeur 120 cm), occupe environ 1,4% la surface 
de l’affiche publicitaire, et son texte, à cause de sa petitesse, est très peu lisible si on 
n’a pas le nez collé sur l’affiche, alors que les autres éléments de l’affiche (par 
exemple le prix du paquet de cigarettes) se voient distinctement de loin. Cette publicité 
contrevient donc à la règle 1.3 de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté concernant les restrictions volontaires de l’industrie de la 
cigarette en matière de publicité, selon lequel cette mise en garde doit être 
« clairement visible » et doit occuper 10% au moins de la surface.  

Note : La Commission sera peut-être tentée d’argumenter que l’article invoqué ne 
requiert du texte de la mise en garde qu’il ne soit que « visible » et non « lisible ». Il est 
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clair qu’une mise en garde qui ne serait que visible sans être lisible n’aurait aucune 
utilité effective. Il convient donc dans le cas précis d’interpréter l’exigence de visibilité 
comme une exigence de lisibilité, d’autant plus que la motivation de cette exigence est 
la protection de la santé, et qu’en l’occurrence le message d’avertissement sanitaire 
est communiqué par un texte. 

Eu égard au grave problème de santé publique constitué par le tabagisme, qui cause 
9'200 décès annuellement en Suisse, et en considération de l’épidémie tabagique qui 
sévit dans notre pays (chaque année, 30'000 adolescents sont piégés par l’industrie du 
tabac dans l’addiction à son produit), nous demandons à la Commission Suisse pour la 
Loyauté de faire preuve de la plus grande fermeté dans l’application des ses règles. 

 
 
 

Annexes Quatre photographies (Annexes 1-4) 

 
 

Lieu et date:      Signature: 

 
Genève, le 23 avril 2013 

Hugo Molineaux
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Annexe 1 
 

 
 
 
Annexe 2 
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Annexe 3 
 

 
 
 
 
Annexe 4 
 

 









































Plainte 

 
 
 

 
Partie 

plaignante 
Nom, prénom Diethelm, Pascal (président) 

 Chapalay, Michel (vice-président) 
Organisation/maison OxyRomandie 

Rue/case postale Rue de la Fontaine, 2 

NPA, localité 1204, Genève 
Téléphone/évent. fax 022 310 62 50 

Courriel diethelm@oxyromandie.ch 
chapalay@oxyromandie.ch 
 

 
Partie 

défenderesse 
Organisation/maison British American Tobacco Switzerland SA 

Rue/case postale Route de France 17 

NPA, localité 2926 Boncourt 
Téléphone/évent. fax 032 475 05 05 

ET/OU 

Organisation/maison Denner AG 
Rue/case postale Grubenstrasse 10 

NPA, localité 8045 Zürich 
Téléphone/évent. fax 044 455 11 11 

 

Moyen 

publicitaire 

Annonces publicitaires pleine page dans le journal 20Minutes (zone GE) – pour les 
références exactes, voir les Annexes. 

 
 

Publicité 

contestée 

Publicité pour les marques de cigarettes Kent, Lucky Strike, Pall Mall et Parisienne 
de British American Tobacco (voir Annexe 5).  

 

Motifs Violation de la règle 1.3 de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté 
Les publicités incriminées, publiées par l’entreprise Denner, font régulièrement 
depuis août 2012, la promotion de cigarettes des marques Kent, Lucky Strike, Pall 
Mall et Parisienne, appartenant toutes à la société British American Tobacco 
(BAT).  

Ces publicités violent toutes la règle 1.3 de l’Accord entre Swiss Cigarette et la 
Commission Suisse pour la Loyauté. Cette règle exige que toute publicité pour un 
produit du tabac comporte de manière clairement visible, sur 10% au moins de la 
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surface et en trois langues, le texte officiel de l’une des mises en garde  générales 
de l’art. 12 de l’Ordonnance sur le tabac et  les produits du tabac. Les annonces 
incriminées ne comportent aucune mise en garde réglementaire (ceci est illustré 
dans les Annexes 1-3). La reproduction dans l’annonce de paquets de cigarettes 
sur lesquels se trouve une mise en garde -- totalement illisible d’ailleurs dans le 
cas de l’exemple montré dans les Annexes 1-3 -- ne peut en aucun cas prétendre 
remplacer l’obligation d’une mise en garde en bonne et due forme, identifiée 
comme telle et distincte, c’est-à-dire clairement séparée de la partie publicitaire 
proprement dite de l’annonce.  
Certes, l’entreprise Denner n’est pas directement liée par l’Accord entre Swiss 
Cigarette et la Commission Suisse pour la Loyauté. Cependant, l’accord stipule 
dans son Préambule que les « fabricants prendront également des mesures 
appropriées pour que ces règles ne soient pas transgressées lorsque des 
tiers utilisent leurs marques ou logos ». En l’occurrence, BAT n’a pas pris de 
telles mesures et a laissé Denner utiliser les images de ses paquets de cigarettes 
et transgresser la règle 1.3 de l’accord sans intervenir, alors que cette 
transgression était évidente et n’a pas pu échapper à son attention.  

Il convient de noter que l’on est en présence d’une campagne de promotion par la 
maison Denner des marques de cigarettes de BAT. Du mois d’août 2012 à mars 
2013, nous avons dénombré dans le journal 20Minutes (zone GE) près de 20 
publicités pleine page de Denner (voir Annexe 5) faisant la promotion de paquets 
de cigarettes toutes de marques appartenant exclusivement à BAT (Kent, Lucky 
Strike, Pall Mall et Parisienne). Une telle promotion est impensable sans une 
étroite collaboration entre Denner et BAT. Par exemple, la remise en prime d’un 
paquet de cigarettes Lucky Strike Click & Roll (Annexe 4) faisait de toute évidence 
partie de la campagne de lancement de ce nouveau produit par BAT, avec mise à 
disposition gratuite des paquets promotionnels. Les annonces incriminées ont 
donc bien un caractère promotionnel et sont donc de la publicité pour les marques 
de cigarettes de ce fabricant, qui incite le consommateur à choisir ces marques de 
préférence à celles d’autres fabricants. 

Cette promotion d’un produit qui crée l’addiction, qui provoque la maladie et 
l’incapacité, et qui cause la mort précoce d’un consommateur sur deux est 
éthiquement choquante et va clairement à l’encontre des impératifs les plus 
fondamentaux de santé publique. Une telle promotion et de tels prix avantageux 
sont fortement susceptibles d’intéresser en premier lieu les très jeunes, dont le 
budget est modeste et pour qui l’argument du prix élevé des cigarettes est souvent 
dissuasif.  Les instances de santé publique de la communauté internationale 
reconnaissent que l’augmentation du prix des cigarettes constitue « un moyen 
efficace et important de réduire la consommation de tabac pour diverses 
catégories de la population, en particulier les jeunes » (Article 6.1 de la 
Convention-cadre de l’OMS pour la lutte antitabac, ratifiée par 175 pays et l’Union 
Européenne). A contrario, la baisse du prix favorise l’augmentation de la 
consommation de tabac, surtout chez les adolescents et les jeunes de 18 à 24 
ans.  

La publicité incriminée doit être jugée sans aucune complaisance, puisqu’il y a là, 
outre une violation flagrante de l’Accord entre Swiss Cigarette et la Commission 
Suisse pour la Loyauté, une collusion entre deux grandes entreprises, Denner et 
BAT, qui a pour conséquence de faire entrave à la politique des autorités fédérales 
en matière de santé publique et de prévention du tabagisme. 

En vertu de ce qui précède, et eu égard au grave problème de santé publique 
constitué par le tabagisme, qui cause 9'200 décès annuellement en Suisse, et en 
considération de l’épidémie tabagique qui sévit dans notre pays (chaque année, 
30'000 adolescents sont piégés par l’industrie du tabac dans l’addiction à son 
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produit), nous demandons à la Commission Suisse pour la Loyauté de faire preuve 
de la plus grande fermeté dans l’application des ses règles. 

 
 

Annexes Annexes 1-3 : Reproduction et détail de l’annonce parue dans 20Minutes du 12 
octobre 2012, p. 6 ; 

Annexe 4 : Reproduction de l’annonce parue dans 20Minutes du 7 septembre 
2012, p. 11 ; 

Annexe 5 : Reproduction des annonces Denner incluant la promotion de cigarettes 
d’août 2012 à mi-avril 2013. 

 
 

Lieu et date:      Signature: 
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Annexe 1 
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Annexe 2 
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Annexe 3 
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Annexe 4 
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Annexe 5 
 

  
20Minutes 17 août 2012, p. 4                                     20Minutes 24 août 2012, p. 6 

 

 
20Minutes 7 septembre 2012, p. 11                     20Minutes 14 septembre 2012, p. 8 
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20Minutes 21 septembre 2012, p. 6                         20Minutes 5 octobre 2012, p. 6 

 

 
20Minutes 12 octobre 2012, p. 6                           20Minutes 19 octobre 2012, p. 10 
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20Minutes  2 novembre 2012, p. 4                        20Minutes 9 novembre 2012, p. 6 

 

 
20Minutes 23 novembre 2012, p. 4                        20Minutes 30 novembre 2012, p. 4 




