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Objectifs pédagogiques



Cadre théorique



Activité
Jeu interactif

Destinataires 

Élèves du secondaire I ( 14-15 ans) ou éventuellement
1è année secondaire II (15-16 ans)

Objectif général

Augmenter la prise de conscience des jeunes sur l’influence de la 
société sur leurs choix, et les aider à réfléchir de manière autonome, 
critique et responsable.



3 Phases principales

1. Phase immersive (émotionnelle)
expérimentation et immersion dans le jeu

2. Phase analytique (discussion structure)
élaboration de l’expérience et réflexions sur les 
stratégies du marketing 

3. Phase informative (cognitive/éducative) 
présentation des activités informatives interactives 



→ Emotif (jeu)

• La classe est divisé en trois groupes

• Chaque groupe entre dans une navette spatiale (3 couleurs – vert, rouge, bleu)

En pratique…



Objectifs:

• Elaboration de l'expérience de jeu vécue par les participants

• Analyse des mécanismes de conditionnements (pression du groupe.
stéréotypes, fake news) et des stratégies de marketing (vidéo,
publicités des différents mondes, publicité, ravitaillement, etc.)

• Le contexte 

Discussion



Informatif/cognitif
Espace info: 3 postations

1. Ecran présentant des images des produits de chaque monde 
avec le logo en dissolution 

2. 3 Tableaux informatifs illustrant les produits accompagnés de 
messages de prévention (Alcol, produits nicotinés, écrans)

3. 1 tableau révélant «ce que la publicité ne dit pas»



4. Postation finale:
«Les capacités que j’emporte avec moi»

1 tableau présentant les compétences psychosociales

Et des cartes postales à choisir



Démasquer les élements du marketing

• Vidéos (version off/on)

• Musique, timbre de la voix, choix des images, etc.

• Les couleurs

• Le public cyble



SUMMER PLANET OFF



SUMMER PLANET ON











Ravitaillement 





Les produits des trois mondes



Stéréotypes et leurs impacts





Analyse critique des fakes news et 
des médias



Applications pédagogiques

• Intégration dans un cursus 
d’éducation par le biais 
d’un petit manuel et des 
fiches pédagogiques



Evalu
atio

n
 -

SW
O

T
S (Forces)

• Activité interactive: participation active, 
fort engagement

• Dimension de groupe
• Développement des compétences 

psychosociales
• Approche critique et active des 

mécanismes de marketing
• Permet de “démasquer” les techniques 

persuasives de l’intérieur
• Vécu de l’expérience (mémorable et 

émotionnel)

W (Faiblesses)

• Projet jeune
• Évaluation universitaire en devenir
• Nécessite d’un espace adapté et d’un matériel 

important
• Besoin d’une facilitation compétente pour 

maintenir le focus pédagogique

O (Opportunités)

• Intégration facile à l’éducation aux médias
• Utilisation de vidéos et d’autres outils 

médiatiques
• Implications des enseignants.es grâce aux 

activités de suivis
• Activité transversale 
• Renforcement  du partage dans et avec le 

groupe

T (Menaces)

• Pression réelle des réseaux sociaux,…
• Différence de maturité et de sensibilité des 

élèves
• Pour le moment difficulté  à mésurer l’impact 

sans l’outil d’évaluation (en phase de 
construction)



Questions?



Merci pour votre attention
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