WIE DIE TABAK- UND
NIKOTININDUSTRIE

JUGENDLICHE ANSPRICHT

Die Tabak- und Nikotinindustrie behauptet, sich ausschlieBlich an Erwachsene zu richten.
Tatsachlich wendet sie jedoch ausgeklugelte Taktiken an, um Jugendliche zu erreichen — eine
Zielgruppe, die fiir das langfristiges Uberleben der Industrie von entscheidender Bedeutung ist .

Die Zigarette Das Spiel mit 4 Produkte,
als verbotene den Vorlieben die darauf
Frucht der Jugend- ausgelegt sind,

lichen zu verfuhren
Die Tabakkonzerne nutzen psycholo-
gische Mechanismen aus, um ihre Pro- Die Tabakindustrie macht sich Themen
dukte fur Jugendliche attraktiv zu machen. zunutze, die fur Jugendliche besonders Bunte Packungen, von Mangas inspi-
Sie stellen die Zigarette beispielsweise als attraktiv sind: Risikobereitschaft, Unab- rierte Figuren, fruchtige Aromen und
verbotene Frucht und als Symbol fiir den hangigkeit, Rebellion, Zugehdrigkeits- attraktive Preise: Alles ist darauf ausge-
Ubergang ins Erwachsenenalter dar. gefuhl oder Freundschaft. legt, junge Menschen anzusprechen.

DIE INDUSTRIE IST UBERALL DORT PRASENT, WO JUNGE MENSCHEN SIND

Starke Prasenz in den Produktplatzierung Sponsoring von Verkaufsstellen Kostenlose
sozialen Netzwerken in Filmen und Serien  Veranstaltungen in der Nahe von Verteilung von
Schulen Proben
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Soziale Netzwerke
ermoglichen der Das Rauchen von Festivals, Sportverans- ,

. . _ Verkaufsstellen werden Durch das Verteilen von
Tgbakmdustne,. ihre Pgrsongn auf qem ta.ltungen, gnd mghr. strategisch platziert, um kostenlosen Proben an
Zielgruppe gezielt durch Bildschirm erhoht das Die Industrie verbindet den Kauf zu erleichtern Veranstaltungen, will
Werbung, Influencerund  Risiko erheblich, selbst ~ ihre Marken mit und den Konsum schon  die Industrie zukiinftige
gesponserte Inhalte zu mit dem Rauchen anzu-  Veranstaltungen und in jungen Jahren zu nor-  Verbraucher an sich
erreichen. fangen?. besonderen Anlassen. malisieren?. binden*.

x4 44°000 15-17 Jahre

Mehr als 44’000 Jugendliche im Alter

In weniger als 10 Jahren hat sich die von 15 bis 17 Jahren konsumieren Die 15- bis 17-Jahrigen bilden
Prasenz von Tabak in Serien fiir Jugend- Tabak- und/oder Nikotinprodukte, trotz die Altersgruppe, die am haufigsten
liche vervierfacht®. des Verkaufsverbots an Minderjahrige. E-Zigaretten konsumiert®.
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